| BAMBINI, UN POETA,
LA PUBBLICITA’

UN MANIFESTO PUBBLICITARIO RESTAURATO DALL’ARCHIVIO
DI STATO DELL'UMBRIA GRAZIE ALL’INTERESSAMENTO DEL
DOTT. MARIO SQUADRONI



Si tratta di un
manifesto insolito
perche IPautore non
ha niente a che
fare con i grandi

A ,, x@ L! della grafica.

E’ Alfio un alunno
della scuola
elementare di San
Vito di Narni




IIlmaestro e Carlo Piantoni che nel ’52
nella pluriclasse di Grottamurella aveva
dato il via a un discorso innovativo
fondato sull’espressione libera



A Grottamurella e successivamente a
San Vito, grazie alla pittura, gli alunni
riescono a trasformare in una forma
di spettacolo la vita di tutti I giorni,
gli eventi e le ricorrenze



Quel singolari dipinti arrivano sul tavolo di
Leonardo Sinisgalli , ingegnere poeta che
nel 1952 aveva fondato Civilta delle
Macchine, un Periodico che s’impone
subito per la qualita e Poriginalita
dellPimpostazione



Sinisgalli era entrato in contatto con un
gruppo di maestri che chiamera i
magiciens e offre ai loro alunni Ia

possibilita di disegnare stabilimenti e
impianti industriali



L’ultimo arruolato nella schiera dei
magiciens e Piantoni che va a Terni con i
quattro alunni che dovranno disegnare le

Acciaierie.



Queil ragazzi che entrano per la prima volta in
uno stabilimento siderurgico affrontano con
calma il loro lavoro . La complicazione dei
meccanismi hon invischia il loro occhio.



Essi riescono a cogliere non soltanto Ia
forma delle macchine , ma l’idea



Sinisgalli vedendo 1 dipinti dei ragazzi di
Grottemurella capisce che si poteva
proporre qualcosa di nuovo nel campo
della Pubblicita



Poi discute con
Piantoni gli
argomenti che
vorrebbe sottoporre
agli alunni. La scelta
cade naturalmente
sui prodotti del
gruppo Eni che si
avvale della
consulenza
dell’ingegnere.
Subito dopo esce su
Grazia la pubblicita
del Trim




Altro prodotto da pubblicizzare e |a Margarina
Flavina e Sinisgalli commissiona per questo

prodotto disegni in bianco e nero e dipinti a colori
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Sinisgalli aggiunge personalmente ai disegni
testi chiari e Incisivi



Pol il Il poeta
sceglie il
bozzetto di
Alfio per il
manifesto che
Piantoni
scoprira sui
muri dii Narni




Questi sono tre bozzetti non utilizzati
dedicati alla Margarina Flavina e al
Trim



Per le collaborazioni pubblicitarie e tutta
scuola che riceve in dono dei giocattoli.
Quindi glil alunni propongono altri soggetti
scegliendoli tra i prodotti dell’lENI



Sinisgalli dirotta 1 dipinti all’ufficio
publicita delPAGIP diretto da Attilio
Bertolucci che li publica su Il Gatto
Selvatico citando addirittura
Savianac .



Intanto Piantoni sperimenta nuove vie nel campo
dell’espressione grafica. Propone un dipinto
collettivo coinvolgendo 12 alunni



Sinisgalli , giunto a San Vito per conoscere la
Scuola, lo vede e decide di riprodurlo a colori
su Civilta delle Macchine. Successivamente il
dipinto viene riprodotto su Scuola Italiana
Moderna e sulla rivista olandese Nuto

CIVILTA DELLE MACCIHINE

.
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SullPonda dell’entusiasmo Sinisgalli commissiona
agli scolari di San Vito un dipinto collettivo di un
metro per un metro ispirato alle sue poesie .

E invia i testi al maestro trascrivendoli a penna
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Nel 1961 Sinisgalli per conto dell’Alitalia
lancia la campagna pubblicitaria Bambini
e jet. E invita gli alunni di San Vito a
Fiumicino a disegnare gli aerei
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BAMBINI e JET
a Sydney

La campagna pubblicitaria, ideata
da Sinisgalli, coinvolge bambini di
tutto il mondo e le piu autorevoli
testate presentano questo insolito
aggressivo messaggio



ROME: E-HII.IJ'FI:EH MEET JETS

Ma le immagini dei ragazzi di San Vito
sono quelle che raccolgono piu elogi e
consensi .

Sono riprodotte a colori e in nero



ROME: CHILDREN MEET JETS NINOS ¥ JETS EN ROMA o iegestsson o § mibin il

Queste riprodotte in nero sono apparse su:

Newsweek, February 12 1962
Vision, 23 de febrero de 1962

The New Yorker, May 5, 1962



Ma la rivelazione della giornata e Luca
un bambino di 5 anni che entra anche
nel depliant promozionale ideato da
Sinisgalli




I dipinti dei piu grandi rivelano anche
delle intuizioni prospettiche come si puo
vedere dal disegno delle scalette




Nei disegni delle bambine gli oblo sono
ornati di tendine mentre le hostess
sembrano uscite da un figurino di mode



Grazie alla collaborazione del grafico
Pino Tovaglia i disegni e i dipinti
vengono riprodotti fotograficamente e
montati insieme ai testi pubblicitari



Sinisgalli poi
commissiona a

di sei pagine per
spiegare a chi
viaggia sugli
aereli il ruolo e il
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The Iji:w'mw:]' of Child Art significato del
~ | disegno infantile
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Nel 1962 il
Provveditorato
agli Studi di
Roma , d’intesa
con PAlitalia
organizza una
mostra
figurativa sul
tema
“L’aviazione
civile in Italia”



La rivista svizzera
GRAPHIS segnala tra
gli annunci
pubblicitari piu
significativi del
1962/63 due inserti
e un manifesto
commissionati ai
ragazzi di San Vito
dall’ art director
Leonardo Sinisgalli




Ringraziamenti

Al miei alunni

A tutti | presenti, per la cortese attenzione
al Soprintendente Mario Squadroni,
al Sindaco Stefano Bigaroni,
all’Assessore Francesco Rebotti,
al dott. Roberto Nini,
alla direttrice Mirella Cimini

www.carlopiantoni.com  carlopiantoni@gmail.com






