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Leonardo Sinisgalli e la sua esperienza da pubblicitario

MICHELE FUMAGALLO

BN Elio Frescani e Biagio Russo
con Leonardo Sinisgalli e la pubblici-
td Eni negli anni di Enrico Mattei:
1958-1963 (Edizioni della Fonda-
zione Leonardo Sinisgalli, pp.
472, euro 30)cidannounaltro im-
portante «tassello» nel viaggio in-
torno a questo autore fondamen-
tale delle «due cultures nel passa-
to Novecento letterario italiano.
«Diventammao dei buoni fabbri-
canti di slogan. Riuscimmo a
spremere l'anima al demone
dell’analogia che dai tempi di
Mallarmé s’era invecchiato e in-
cretinito. Il mestiere nuovo al

biarus62@gmail.com

quale alludo con tante perifrasi
¢ il mestiere del pubblicitario,
che puo essere bello e brutto, ge-
niale e sciocco. Gli anni sono pas-
sati, noi abbiamo forse sprecato
troppo fosforo per delle inezie.
Eppure siamo certi di aver fatto
una piccola rivoluzione, di aver
contribuito oltre che alla fortuna
di alcune imprese a rendere pit
vigile I'intelligenza del prossimo.
Abbiamo cercato dei complici,
non soltanto dei clienti e li abbia-
mo presi per la testa non peri pie-
di». Cosi scriveva, nel 1954, Sini-
sgalli. E mai parole di «pubblicita-
rio» furono pit sincere, pregnan-
tl. Sono passati tantissimianni in

cui la sensibilita verso alcuni pro-
dotti & cambiata, ma qui cio che
interessa & |'arte di un poeta (tale
¢ stato complessivamente Sini-
sgalli) che attraversa il boom eco-
nomico italiano con acume e in-
telligenza. E pud farlo perché al-
lora non c’era stato ancora, alme-
noinalcune punte dell'élite indu-
strialeitaliana, divorzio tra cultu-
ra (poesia, certo) e sviluppo eco-
nomico, adimostrazione di quan-
to sia cambiata, e non in meglio,
la situazione culturale odierna
del Paese. Il volume é ricco di do-
cumenti, locandine, manifesti,
disegni, fotogrammi cinemato-
grafici, fotografie che dimostra-

Salvo per uso personale €' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.

no la ricchezza inventiva di Sini-
sgalliche, a proposito del connu-
bio poesia-lavoro nel mondo di
unaltro industriale con cui colla-
boré negli anni trenta/quaranta
del secolo scorso, descriveva pro-
feticamente il suo impegno dial-
lora come «pop-art in anticipo di
trent’anni». E non esagerava, se
un altro «lavoratore poetico-in-
tellettuale» con lo stesso Mattei,
Attilio Bertolucci, che dirigeva il
mensile dell’Eni [T Gatto selvatico,
parlava di Sinisgalli come un uo-
mo sempre pieno diidee e gran-
de affabulatore:. Un’energia che
ciarriva con laricchezza investi-
gativa di questo volume.



